Pressearbeit gehort in die Hand von Spezialisten

Informationen mussen gezielt auf die Bediirfnisse der Redaktionen zugeschnitten werden

Im Gesprach zu bleiben, ohne
ins Gerede zu kommen, ist in
zweierlei Hinsicht eine schwieri-
ge Aufgabe. Braucht es doch
einerseits ein sicheres Gespur
fir Themen und Inhalte, die fur
die Offentlichkeit Uberhaupt von
Interesse sind. Und setzt es an-
dererseits auch ein profundes
Wissen darlber voraus, wie sich
die ausgewahlten Informationen
gezielt in geeigneten Medien
platzieren lassen.

Warum sollte kein Unternehmen
auf Pressearbeit verzichten?

Ein Bericht Uber ein Unternehmen
oder dessen Produkte im redaktio-
nellen Tel einer Tageszeitung gilt
as besonders glaubwurdig. Wer
regelmédg in den Medien auf-
taucht, erhdht nicht nur seinen Be-
kanntheitsgrad, er kann auch aktiv
und ganz gezidt sein Bild in der
Offentlichkeit gestalten (siehe Gra-
fik nebenan) und dadurch Vertrauen
aufbauen, sein Image verbessern und
langfristig sogar die Wettbewerbsfé-
higkeit stérken.

I'st Pressearbeit nur fur Grofunter-
nehmen interessant?

Grundsitzlich jeder, der in der Of-
fentlichkeit steht, nach Bekanntheit
srebt und an seinem Image feilt,
sollte Pressearbeit betreiben. Das
gilt fir den Freiberufler ebenso wie
fur das in der Nachbarschaft weitge-
hend unbekannte mittelstdndische
Unternehmen. Pressearbeit erschopft
sich nicht in der Belieferung von
Tageszeitungen mit Pressemittellun-
gen. Je nach Zielgruppe kénnen die
Uberregionale Publikumspresse oder
Fachzeitschriften sogar die besser
geeigneten Medien sein. Aullerdem
lassen sch Pressetexte und -fotos
zusdtzlich auch in Flyern, Firmen-
broschiren, Mitarbeiterzeitungen
oder auf der eigenen Internetseite
verwenden. Be uns zum Bespid
ehdt der Kunde das volle Nut-
zungsrecht an den von uns produ-
zierten Pressamitteilungen.

Machen auch enmalige Aktionen
Sinn?

Ja, unbedingt! Wer etwa ein Ge-
schéft neu erdffnet oder ein Firmen-
jubildum feiert, der sollte diese
Maoglichkeit, sich in der Offentlich-
keit darzugtellen, unbedingt nutzen.
Gelegenheiten, um einen Pressetext
im redaktionellen Tell einer Tagszei-
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tung zu platzieren, sind rar. Publicity
sollte man nicht verschenken. Eine
besténdig betriebene Pressearbeit ist
alerdings die bessere, denn dezente
Regelmé&digkeit bringt langfristig
gesehen den grofdten Erfolg.

Warum sollte man eine Agentur mit
der Pressearbeit beauftragen?

Well Pressearbeit in die Hand von
Spezidisten gehort. Untersuchungen
zufolge gehen mehr als 90 Prozent
aler veroffentlichten Beitrage letzt-
lich auf Pressearbeit zuriick. Alle
Redaktionen sind auf Informationen
von aulen angewiesen. Trotzdem
schafft es der Uberwiegende Tell
aller Pressemitteilungen nicht bis zur
Vertffentlichung. Die meisten lan-
den als , Informationsmiill im Ab-
fall. Ein Profi in Sachen Pressearbeit
weil}, wie man sich aus der tagtégli-
chen Flut der Pressemitteilungen
positiv hervorhebt und wie man In-
formationen gezielt steuert.

Was macht demnach einen guten
Presscarbeiter aus?

Dass e beide Saten, das Geschéft
des Unternehmers und das des Jour-
nalisten, kennt. Er muss die Sprache
der Wirtschaft sprechen und in der
Lage sein, komplizierte Sachverhate
auch unter Zeitdruck in leicht ver-
géandliche Texte zu Ubersetzen, die
dennoch en hohes fachlichen Ni-
veau aufweisen. In eder Linie i
der Pressearbeiter en Diendleister
fUr die Redaktionen. Dabei muss er
die schwierige Aufgabe bewdltigen,
Informationen aus dem Unterneh-
men gezielt auf die Bedurfnisse des
Redakteurs zuzuschneiden. Das Ma
terid muss journaistischen Anspri-
chen gerecht werden - in Form und
auch im Inhalt.

Gibt es eine Garantie fur die Verof-
fentlichung?

Eine Pressemittellung ist immer,
auch wenn sie noch so gut gemacht
ist, lediglich ein Angebot an den
Redakteur. Er entscheidet, ob und in
welchem Umfang sie veroffentlicht
wird. Wer ene Garantie haben
ma&chte, der muss sich den Platz fir
die Verdffentlichung im Anzeigen-
tell einer Zeitung einkaufen.

Wie wird en Pressearbeiter be-
zahlt?

Wer Pressearbeit serids betrelbt, der
arbeitet ausschliedich fir seine
Kunden und keinesfals zugleich
noch im Auftrag von Redaktionen.
Er wird daher auch nur vom Unter-
nehmen, fur das er tétig wird, be-
zahlt. Und zwar nach dem Zeitauf-
wand fir die Beratung, die Recher-
che, das Texten und das Fotografie-
ren sowie fir den Versand der Pres-

SYSCOM Press

Agentur fur Pressearbeit

Matthias Dees, Sonnenstrale 4,
78073 Bad Diirrheim

Telefon: 07726 / 88 67

Fax: 07726 / 92 92 84

Mobil: 0170 341 78 21

E-Mail: dees@syscom-press.de




